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Local-SEO fir Hotels

Uberschaubarer Aufwand, grolier Effekt

ute Suchmaschinenoptimierung (SEQ)
Gist schon lange nicht mehr nur sine

Frage des Budgets — arst recht micht,
seit Google groien Wert auf wertigen und
miaglichst neuen Content legt. Bei einer Such-
anfrage werden also all jene Wabsites ganz
oben angezeigt, die regelmakig gute Texts
und Bilder vardifentlichen. Bei den Wabsite-
Betreibern ist somit Kreativitdt gefragt, soll
die eigene Wabsite z. B. bei der Suchanfrage
.Hotel K3in" ganz weit oben zu sehen sein.
Drass Texte und Bilder mittler-
weile gin wichtiger Ranking-
Faktor sind, steht auler Fra- [
ge. Gerne wvernachlassigt -
wird allerdings das Local-
SEQ, also die Suchmaschi-
nenoptimierung fur Web-
sites mit lokalem Bezug.
Hier bleibt haufig viel Po-
tenzial liegan, denn Untar-
nehmen, die sich in ginem
bestimmtan geographischen
Umfeld bewegen, kinnen
von Local-SEOQ enorm profi-
tigran. Wer sich in diesem Be-
reich gut aufstellt, bringt die
eigena Website mit Uberschauba-
rem Aufwand weit nach worme und
verzeichnet entsprechend mehr Be-
sucher auf der Seita.
Local-SEC sorgt dafir, dass Hotels und
andere |ockale Anbieter ihren Standort-
Vorteil auch im Internet ausspielen und
bevorzugt behandelt wer-
den, wenn ging Such-
anfrage mit esinem
bestimmitan Ort wver-
knopft wird, z. B.
Hotel Berlin™ odear
.Ubernachtung Ber-
lin". Diese geziel-
te Art der Suchmaschi-
nenoptimierung bistet
Unternehmen somit dieg
Maglichkeit, die eigens
Sichtbarkeit im Internet
vargleichsweise sinfach
zu erhdhen und dadurch
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den eigenen Absatzmarkt besser zu nutzen.
Dar Standort des Suchenden bei Google und
Co. spislt ebenfalls eing wichtige Rolle, denn
gibt man z. B. in Hamburg den Begriff , Hotal”
in die Suchmaske ein, erhdlt man ein vollig an-
deres Ergebnis als in Berlin oder Minchen.
Angezeigt werden jeweils die Websites, die
Zu einem Hotel in der unmittelbaren geocgra-
phischen Umgebung das Suchenden gehd-
ren. Diesas ist nicht nur fir Hotel-Buchungan
wichtig, die wvon Heim- oder Blro-
Computern getdtigt werden,

sondern auch fir Buchungen

3 Ober mobile Endgerdte wis

e Smartphones oder Tablet-

PCs.
Ein Reisender, der am
Hauptbahnhof Berlin in
sein Smartphone | Hotal”
aintippt, wird bei dan Goog-
le-Suchergebnissan also
schnell auf jene Hotels sto-

Een, die in seiner Maha lie-

gen. Google ermittelt den Ein-

wahlknoten des Providers, um
festzustellen, von wo die Such-
eingabe abgegeben wurde — so-
wiohl bei mobilen Gerdten als auch

bei Desktop-Computarm.

Kleging und mittelgroffe Hotels haben
gegen die groien Hotelketten und Bu-
chungsportale zwar kaum eine Chance,
wiann 23 um einen viorderen Platz bei dan
wichtigsten Suchbegriffen wie zum Bai-

spiel ,Hotel™ geht. Local-SEC

bigtet allerdings eina
guta Maglichkeit, dan
eigenan Standortvor-
teil auch im Intermet

Zu nutzen und for op-
timalen Traffic auf der

Wabsite zu sorgen.
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Local-SEO fir Hotels

Gute Suchmaschinenoptimierung (SEO) ist schon lange nicht mehr nur eine Frage des Budgets — erst recht nicht, seit
Google groRen Wert auf wertigen und moglichst neuen Content legt. Bei einer Suchanfrage werden also all jene Websites
ganz oben angezeigt, die regelmaRig gute Texte und Bilder verodffentlichen. Bei den Website- Betreibern ist somit
Kreativitat gefragt, soll die eigene Website z. B. bei der Suchanfrage ,Hotel KéIn“ ganz weit oben zu sehen sein. Dass Texte
und Bilder mittlerweile ein wichtiger Ranking- Faktor sind, steht auRer Frage. Gerne vernachlassigt wird allerdings das
Local- SEO, also die Suchmaschinenoptimierung fiir Websites mit lokalem Bezug. Hier bleibt haufig viel Potenzial liegen,
denn Unternehmen, die sich in einem bestimmten geographischen Umfeld bewegen, kéonnen von Local-SEO enorm
profitieren. Wer sich in diesem Bereich gut aufstellt, bringt die eigene Website mit Gberschaubarem Aufwand weit nach
vorne und verzeichnet entsprechend mehr Besucher auf der Seite. Local-SEO sorgt dafiir, dass Hotels und andere lokale
Anbieter ihren Standort- Vorteil auch im Internet ausspielen und bevorzugt behandelt werden, wenn eine Suchanfrage mit
einem bestimmten Ort verkniipft wird, z. B. ,Hotel Berlin“ oder ,Ubernachtung Berlin“. Diese gezielte Art der
Suchmaschinenoptimierung bietet Unternehmen somit die Mdéglichkeit, die eigene Sichtbarkeit im Internet vergleichsweise
einfach zu erh6éhen und dadurch den eigenen Absatzmarkt besser zu nutzen. Der Standort des Suchenden bei Google und
Co. spielt ebenfalls eine wichtige Rolle, denn gibt man z. B. in Hamburg den Begriff ,Hotel” in die Suchmaske ein, erhalt
man ein vollig anderes Ergebnis als in Berlin oder Miinchen. Angezeigt werden jeweils die Websites, die zu einem Hotel in
der unmittelbaren geographischen Umgebung des Suchenden gehéren. Dieses ist nicht nur fir Hotel-Buchungen wichtig,
die von Heim- oder Biro- Computern getdtigt werden, sondern auch fir Buchungen Uber mobile Endgerdte wie
Smartphones oder Tablet- PCs. Ein Reisender, der am Hauptbahnhof Berlin in sein Smartphone ,Hotel” eintippt, wird bei
den Google- Suchergebnissen also schnell auf jene Hotels stoRBen, die in seiner Nahe liegen. Google ermittelt den
Einwahlknoten des Providers, um festzustellen, von wo die Sucheingabe abgegeben wurde — sowohl bei mobilen Geraten
als auch bei Desktop-Computern. Kleine und mittelgrofRe Hotels haben gegen die groflen Hotelketten und Buchungsportale
zwar kaum eine Chance, wenn es um einen vorderen Platz bei den wichtigsten Suchbegriffen wie zum Beispiel ,Hotel” geht.
Local-SEO bietet allerdings eine gute Moglichkeit, den eigenen Standortvorteil auch im Internet zu nutzen und fir
optimalen Traffic auf der Website zu sorgen.

Local-SEO fiir Hotels Uberschaubarer Aufwand, groRer Effekt Beratung tiber Giancarlo Bethke/ DIEHOGA Denkfabrik GmbH
www.hoga-denkfabrik.de Foto



